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韓国「聖水」ポップアップストア出店のご案内
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市場背景：なぜ今韓国なのか？

2

世界を席巻するK -カルチャーの中心地ソウル

今、世界中のブランドが

テストマーケティングの場として選ぶ

アジアで最も「熱い」マーケットとして

「聖水（ソンス）」が注目されています。

トレンドの発信地
聖水は「ポップアップの聖地」として定着
トレンドの集まる場として高い注目を集めています

圧倒的な拡散力
現地SNSユーザーの熱で大きな拡散が生まれます

日本ブランドへの高い関心
日本の文化・食・ファッションが注目を集めブームに
若者だけでなく大人世代にも広がっています

日本でしか買えない
アイテムへの注目度も高い
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課題：日本企業の韓国POPUP進出の3つの壁

3

交渉と契約
言 語 や 現 地 出 張 対 応 の 壁 。 現 地 不 動 産 や 会 場 と の
複 雑 な 契 約 交 渉 、 許 可 取 得 の ハ ー ド ル と
商 習 慣 の 違 い に よ る ハ ー ド ル が あ り ま す 。

クオリティ管理
日 本 の 品 質 基 準 を 現 地 で 再 現 す る 難 し さ 。
施 工 ミ ス や ス ケ ジ ュ ー ル 遅 延 、 デ ザ イ ン 意 図 の
齟 齬 が 発 生 す る 可 能 性 が あ り ま す 。

マーケ対応
O O H な ど の メ デ ィ ア 連 携 や S N S 戦 略 な ど
P O P U P 出 店 の 際 に 不 可 欠 な 現 地 で の
マ ー ケ テ ィ ン グ 施 策 の 対 策 が 難 し い 側 面 が あ り ま す 。

ビーツは場所確保から施工・運営・PRまでトータルサポートを提供し
韓国進出時の課題解決をサポートします

韓国でのP O P U Pを実現するためには、さまざまな課題があります
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サポートパッケージ提供体制

4

強力な韓国企業とのパートナーシップを構築し、
日本企業の韓国でのポップアップストア出店に伴走します

※ビーツは韓国最大級のビューティMCN「Leferi」、空間デザイン会社「ALX Design」と業務提携しています。



B
e

e
a

ts
 |
 ©

 2
0

2
6

 B
E

E
A

T
S

 C
O

.,
 L

T
D

.

パッケージ概要

5

韓国聖水（ソンス）でPOPUPを出店したい日本企業・ブランド様に向けて
物件選定・デザイン・施工・マーケティング支援・運営（スタッフ対応）まで提供します

物件選定 デザイン・施工 マーケティング 運営（人材）

ご要望に合わせて主に4つの
スペースから出店場所を選定します

※聖水以外のエリアのご提案も可能です。詳細はご相談ください。

ブランドの世界観を再現する
空間デザイン・施工を行います

集客強化・話題かのためのOOHや
インフルエンサー施策などのPRを
ご提案します

POPUP開催時のスタッフ対応など
現地人材の手配・管理を行います※

01 02 03 04

※運営についてはファッション・ビューティー業界の店舗運営で豊富な実績を持つ「ワールド・モード・ホールディングス（WMH）」と連携して支援いたします。
ビーツは2024年からWMHと業務提携しています。
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事例：株式会社バロックジャパンリミテッド様

6

※イメージです

・日程：2026年3月5日(木)～3月11日(水)
・場所：THE HYUNDAI SEOUL B2F 'EAST’
・２ブランドのコラボ商品も展開

「MOUSSY」と韓国ブランド「INSILENCE」のコラボPOPUPを
韓国最大級の複合施設THE HYUNDAI SEOULで実施。
企画段階からビーツが関わり、コラボを実現。
空間デザイン・施工・集客プロモーションまで
ビーツがトータルサポートしています。

HYUNDAI SEOUL
POPUP STORE
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事例：株式会社バロックジャパンリミテッド様

7

プロモーション実施内容

✓韓国・日本インフルエンサーのPR投稿による認知拡大・集客強化

✓メディアの取材誘致
HYUNDAI SEOUL
POPUP STORE
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ご提案物件例

8

Flagship Store area

Olive Young Flagship

コスメストリート

聖水（ソンス）駅

メインストリート１

メインストリート２

Musinsa エリア

OOH交差点

D

A
B

展開規模・ブランドとの親和性を踏まえ聖水のポップアップスペースをご提案いたします

C

メインストリート３

※掲載の物件情報は一例であり、空き状況は常に変動いたします。
また、実施時期やプラン内容により費用が異なりますので、詳細については個別にお問い合わせください。

物件選定 デザイン・施工 マーケティング 運営（人材）01 02 03 04
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出店場所A：XYZ SEOUL

9

Location A

XYZ SEOUL
✓ メイン通りにあるため人のアクセスが最も多い
✓ 多くのブランドがPOPUP出店場所として選ぶ人気スポット
✓ OOHスペースも併用することでインパクトのある展開が可能

XYZ 

SEOUL

※掲載の物件情報は一例であり、空き状況は常に変動いたします。
また、実施時期やプラン内容により費用が異なりますので、詳細については個別にお問い合わせください。
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出店場所B

10

Location B

Popup Space B
✓ XYZSEOULの隣という好立地
✓ 2026年11月から2区画を

レンタルスペースとして提供開始予定

Popup Space

※掲載の物件情報は一例であり、空き状況は常に変動いたします。
また、実施時期やプラン内容により費用が異なりますので、詳細については個別にお問い合わせください。
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出店場所C：517 Lab

11

Location C

517 Lab
✓ OOH交差点からフラッグシップエリアに向かう

 メインストリート沿いに立地
✓ カフェと連動した小型POPUPが可能

517 Lab

※掲載の物件情報は一例であり、空き状況は常に変動いたします。
また、実施時期やプラン内容により費用が異なりますので、詳細については個別にお問い合わせください。
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出店場所D

12

Location D

Popup Space D
✓ コスメストリートの奥に立地
✓ 認知度・集客力のあるブランドの展開に向いている
✓ 過去アディダスがPOPUPを出店

Popup Space

※掲載の物件情報は一例であり、空き状況は常に変動いたします。
また、実施時期やプラン内容により費用が異なりますので、詳細については個別にお問い合わせください。
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空間デザイン・施工について

13

ビーツは数々の韓国ブランドの日本進出POPUPの空間づくりをサポート

ブランドの想いを形にするクリエイティブ・ディレクションを強みとしています

2026年4月開催：約2.1万人が来場した「K-Beauty セレクトストア」

韓国企業（ALX）と連携し、日韓の素材・規格・ルールの違いをクリアしつつ、日本の環境に合わせてブランドの世界観を再現しました
https://www.beeats.co.jp/case_study/popup63/

https://www.beeats.co.jp/case_study/popup63/
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事例

14

Leferi日本初上陸プロジェクト：K-Beautyセレクトストア「1% SELECT STORE TOKYO」を開催
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空間デザインパートナー：ALX Design

15

「ALX Design」は、

Leferiの子会社であり、「AMUSE」、

「TIRTIR」など韓国ビューティー業界

を代表するトップブランドのフラッグ

シップストアやポップアップ空間の

デザインを担当してきた空間クリエイ

ティブ専門企業です。
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マーケティング支援・運営について

16

韓国ビューティインフルエンサー最大手MCN Leferi（レフェリ）のほか、

さまざまな日韓ブランドのPRを手掛ける株式会社CiElと業務提携しています

ご要望、ご予算に応じて最適なマーケティングプランをご提案します

インフルエンサーPR施策 日韓タレントPR施策 OOH広告出稿 POPUP運営支援

日韓のエンタメ関連、タレント等のキャスティング対応も可能です。詳細はご相談ください。
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その他パートナー企業ご紹介

17

株式会社CiEl
一木美里氏

mediquitous CBO 兼 nugu JP代表
パク・ハミン氏

日本のZ世代に絶大な人気を誇る韓国発のファッションECサイト「nugu」の
代表。施工会社やマーケティング会社との連携をサポートいただいています。

※ビーツは2023年から「nugu」を運営する韓国メディコトス社と戦略的業務提携絵お結ん
でいます

日米韓でクリエイター、ブランドPRディレクターとして活動する一木氏。海外ファッ
ションブランドやビューティブランドのPRディレクターを務める経験からマーケティン
グ企業との連携をサポートいただいています。

2025年12月に実施された、d’Alba Japanによ

る表参道でのポップアップでは、一木美里氏
がPRディレクターを務めました。
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展開スケジュールイメージ

18

4〜6ヶ月前 ３～４ヶ月前 1～2ヶ月前

企画・物件選定
 戦略立案、ターゲット選定、
物件スケジュール・価格確認

仮押さえ

設計・発注
現地調査・空間デザイン
パース作成・図面作成

詳細見積確定

準備・告知
広告出稿
SNS展開

スタッフ手配

1～３日前

施工
POPUP空間施工

OPEN

ご要望に合わせて最適な物件の選定～当日の運営まで

確かな品質とスピード感で伴走します

※スケジュールはイメージです
※展開時期・場所により必要なリードタイムは異なります
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韓国 P O P U P  はじめの一歩！「やりたいこと」整理チェックリスト

19

もし韓国でPOPUPを出店するなら、どんなことを実現したいですか？

現状のイメージに近いものにチェックを入れてみてください。

出店の目的・期待する効果は？

□ 自社のブランドが韓国市場で受け入れられるか、まずはテストマーケティングしてみたい

□ 現地の若年層（MZ世代）に向けて、SNSでの認知拡大や話題喚起を狙いたい

□ 日韓で影響力のあるインフルエンサーやメディアを巻き込んで、効果的なPRを実施したい

どのような場所での展開をイメージしていますか？

□ 最先端のトレンド発信地「聖水（ソンス）」の路面店で、ブランドの世界観を強く打ち出したい

□ カフェやギャラリーを併設した小規模スペースで、体験型のコンテンツを提供したい

□ 「ザ・現代ソウル」などの大型商業施設で、圧倒的な集客力を活かした展開をしたい

1つでもチェックがついたご担当者様へ 

「来年あたりに検討したい」「情報収集から始めたい」
という段階でも、まずは株式会社ビーツにご相談ください

biz_info＠beeats.co.jp

韓国POPUP出店を無料で相談する

韓国POPUP出店を無料で相談する

店舗ではどのような体験・仕掛けを提供したいですか？

□ SNSで思わずシェアしたくなるような、フォトジェニックで目を惹く空間をつくりたい

□ 現地のトレンドを取り入れたオリジナルノベルティを制作・配布して、来店を促進したい

□ 韓国の現地ブランドやクリエイターとコラボレーションした限定企画を実現したい

出店に向けて、どのような点に課題や不安を感じますか？

□ 現地の言語や、複雑な物件契約・各種許可取得などの手続きに不安がある

□ 日韓のルールの違いに対応し、日本基準のクオリティで施工や運営ができるか心配

□ 煩雑な手配は専門家に任せ、自社は企画やブランド戦略にリソースを集中させたい

https://www.beeats.co.jp/contact/korea-popup-store/?utm_source=downloadsheet&utm_medium=referral&utm_campaign=korea-popup
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20

株式会社ビーツ：日韓リテールの架け橋としての歩み
〜N U G U 、現代百貨店（ザ・現代ソウル）における支援実績〜
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韓国企業の日本進出を支援

21

韓国ブランドの日本進出を支援

ビーツはこれまで、日本市場への進出を目指す多くの韓国ブランド（アパレル、
コスメ、雑貨、エンタメ等）に対し、「nugu」を運営するMediquitousとともに
支援プラットフォームを構築し、POPUP出店のサポートを提供してきました。

韓国企業の文化やスピード感を理解し、日本の商習慣とのギャップを埋める役
割を果たし、多くの成功を収めています。
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ビーツ韓国企業支援実績

22

ルクア大阪 ルクア店ルミネエスト フラッグシップ店舗
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ビーツ韓国企業支援実績

23

パルコ歴代ポップアップストア売上1位を記録した
THE HYUNDAI x PARCO Limited Store with NUGUプロジェクト
全出展ブランドのポップアップストア施工をビーツが担当

東京に続き、大阪で開催された
（心斎橋パルコ、大丸梅田店、大丸心斎橋店）
全21ブランドのポップアップストア施工も担当
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ビーツ韓国企業支援実績

24

「EMIS」ポップアップストア

MZ世代に人気の韓国ファッションブランド「EMIS」

THE HYUNDAI x PARCO Limited Store with NUGU

プロジェクトの出展ブランドの1つとして展開された

POPUPSTOREを施工しました。
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ビーツ韓国ブランド支援実績

25

ファッション・コスメ・雑貨・KPOPなど計３８の韓国ブランドのPOPUP出店をサポートしています



B
e

e
a

ts
 |
 ©

 2
0

2
6

 B
E

E
A

T
S

 C
O

.,
 L

T
D

.

ビーツ韓国ブランド支援実績

26

ファッション・コスメ・雑貨・KPOPなど計３８の韓国ブランドのPOPUP出店をサポートしています
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会社概要

商号
株式会社ビーツ
（BEEATS CO.,LTD.）

設立
昭和52年（1977年）4月

役員
代表取締役社長 柏木又浩

資本金
1,000万円

年間売上高
127.8億円（2026年3月期）

従業員数
135名（2026年4月1日現在）

［名古屋事務所］
〒453-0014
愛知県名古屋市中村区則武2丁目14-11
名駅富士ビル（ビズコンフォート内）

［東京本部］
〒105-0003
東京都港区西新橋1-7-14
京阪神虎ノ門ビル
TEL:03-3519-6055

［大阪本社］
〒541-0041 
大阪府大阪市中央区北浜2丁目2-22 
北浜中央ビル8F
TEL : 06-6351-8835

▶詳しくはこちらから　 

詳しくはこちらから 

27

株式会社ビーツは、スペースデザインと

店舗デジタルソリューションを最適化する

マーケティング企業です

ISO14001認証取得

プライバシーマーク取得

https://www.beeats.co.jp/?utm_source=QR&utm_medium=email&utm_campaign=Company+information&utm_term=202404
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28

ご覧いただきありがとうございました。

株式会社ビーツ 韓国ポップアップストア担当 宛

メールアドレス：global@beeats.co.jp

電話番号（代表）：03-3519-6055

もっと事例を知りたい・企画を相談したい

企業様はこちらへお問い合わせください
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29
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